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REGULAMIN KONKURSU ,,UniLodz x Kubota”

§ 1. Postanowienia ogdlne

1. Organizatorem Konkursu ,UniLodz x Kubota” (dalej: ,,Konkurs”) jest Uniwersytet
todzki — Centrum Komunikacji Marki Uniwersytetu £odzkiego (dale;j:
»Organizator”), we wspotpracy z marka Kubota.

2. Konkurs skierowany jest wytacznie do oséb studiujgcych na Uniwersytecie
toédzkim, posiadajgcych w dniu ogtoszenia Konkursu aktywny status
studenta/studentki Uniwersytetu Lédzkiego (dalej: ,,Uczestnicy”).

3. Konkurs ma charakter twérczy i polega na przygotowaniu autorskiego projektu
graficznego, znaku lub hasta, ktére zostanie wykorzystane na limitowanej edycji
klapek Kubota przygotowanych we wspotpracy z Uniwersytetem £édzkim.

8 2. Czas trwania Konkursu

Konkurs zostaje ogtoszony dnia 16 lipca 2026 r.

Projekty konkursowe mozna nadsytac do dnia 3 sierpnia 2026 r. do godziny 23:59.
Wyniki Konkursu zostang ogtoszone najpdzniej do dnia 6 sierpnia 2026 .
Organizator zastrzega sobie prawo do wydtuzenia terminu nadsytania zgtoszen
lub zmiany terminu ogtoszenia wynikow.

§ 3. Cel Konkursu

Celem Konkursu jest:

e stworzenie oryginalnego projektu graficznego, znaku lub hasta identyfikujacego
UniLodz lub zycie studenckie na Uniwersytecie Lodzkim;

e promocja kreatywnosci oséb studiujgcych;

e budowanie zaangazowania spotecznosci akademickiej;

e stworzenie limitowanej edycji klapek Kubota we wspétpracy z Uniwersytetem
toédzkim;

e promocja Uniwersytetu Lédzkiego poprzez wspotprace z marka Kubota.

Pobd-=

8§ 4. Wymagania dotyczgce projektu

1. Projekt moze przyjac forme:

e grafiki,
e ilustraciji,
e znaku,
e hasta,

e lub potgczenia powyzszych elementéw.
2. Projekt powinien nawigzywac do Uniwersytetu Lodzkiego, studiowania na
UniLodz lub wartosci zwigzanych ze spotecznoscig akademicka.
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Organizator nie narzuca stylu wykonania projektu.

Projekt powinien by¢ wykonany w sposdb umozliwiajacy jego naniesienie na
klapki Kubota.

Na etapie zgtoszenia dopuszczalne jest przestanie projektu pogladowego w
formacie JPG, PNG lub PDF.

Maksymalny rozmiar przesytanych plikéw wynosi 20 MB.

Laureat Konkursu zobowigzany bedzie do przekazania projektu w wysokiej
jakosci, umozliwiajgcej jego produkcyjne wykorzystanie (preferowane formaty: Al,
EPS, PDF lub SVG, a w przypadku grafiki rastrowej — minimum 300 dpi).
Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania niezbednych zmian
technicznych projektu wynikajgcych z procesu produkciji klapek, po uzgodnieniu
z autorem.

8 5. Warunki uczestnictwa

7.

Kazdy Uczestnik moze zgtosi¢ maksymalnie trzy projekty.
Projekty muszg by¢:
e autorskie,
e wczesniej niepublikowane,
e nienagrodzone w innych konkursach.
Projekt nie moze naruszac¢ praw osob trzecich, w szczegélnosci praw autorskich,
praw wtasnosci przemystowej ani débr osobistych.
Projekt nie moze zawierac tresci:
obrazliwych,
dyskryminujgcych,
e wulgarnych,
sprzecznych z prawem lub dobrymi obyczajami.
Zgtoszenia nalezy przesta¢ na adres: komunikacja@uni.lodz.pl wpisujac w
tytule wiadomosci: ,,Konkurs Kubota x UniLodz”.
W tresci wiadomosci nalezy podac:
e imieinazwisko,
e numeralbumu,
wydziat,
e numer telefonu kontaktowego
Przestanie zgtoszenia jest rownoznaczne z akceptacja niniejszego Regulaminu.

8 6. Jury Konkursowe

1.
2.

3.

Oceny zgtoszen dokona Jury powotane przez Organizatora.
W sktad Jury wejda przedstawiciele:
e Kolegium rektorskiego Uniwersytetu Lodzkiego,
e Centrum Komunikacji Marki UL,
marki Kubota,
e spotecznosci studenckiej Uniwersytetu Lédzkiego.
Jury bedzie oceniato projekty wedtug nastepujacych kryteridow:
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6.

e kreatywnosc¢,

e oryginalnosg,

e zgodnosc¢ z tematyka Konkursu,

e estetyka wykonania,

e mozliwos¢ wykorzystania projektu na klapkach Kubota.
Decyzje Jury sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.
Po dokonaniu oceny zgtoszen Jury sporzgdza protokdt z przebiegu prac oraz
wskazuje laureata Konkursu.
Laureat Konkursu zostanie poinformowany o wynikach telefonicznie oraz za
posrednictwem wiadomosci e-mail, na dane kontaktowe podane w zgtoszeniu.
Organizator przekaze rowniez informacje dotyczace terminu, godziny i miejsca
uroczystego wreczenia nagrody.

§ 7. Nagrody

1.
2.

ok

Organizator przyzna jedna Nagrode Gtéwna.

Nagroda sg: dwie pary limitowanych klapek Kubota z autorskim projektem
zwyciezcy naniesionym na produkt.

Zwycieski projekt zostanie wykorzystany w limitowanej serii klapek Kubota
przygotowanej we wspotpracy z Uniwersytetem Lddzkim i przeznaczonej do
sprzedazy.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ przyznania wyréznien.

Wreczenie nagrody odbedzie sie podczas uroczystosci organizowanej przez
Uniwersytet £6dzki, w terminie wskazanym przez Organizatora.

Podczas uroczystosci wreczenia nagrody beda wykonywane fotografie oraz
materiaty audiowizualne dokumentujgce przebieg wydarzenia.

Wykonane fotografie oraz materiaty audiowizualne moga zostac¢ opublikowane
przez Organizatora w celach informacyjnych i promocyjnych, w szczegélnosci:

e na stronie internetowej Uniwersytetu Lédzkiego,

e w oficjalnych profilach Uniwersytetu Lédzkiego w mediach

spotecznosciowych (m.in. Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok),

e w materiatach promujgcych dziatalnos$é Uniwersytetu Lédzkiego oraz

wspotprace UniLodz z markg Kubota,

e winnych kanatach komunikacji prowadzonych przez Uniwersytet £édzki.
Uczestnicy Konkursu przyjmuja do wiadomosci, ze udziat laureata w uroczystosci
wreczenia nagrody wigze sie z mozliwoscig utrwalenia jego wizerunku w postaci
fotografii lub materiatow filmowych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
oraz zasadami przetwarzania danych osobowych obowigzujagcymiw
Uniwersytecie £odzkim.

8 8. Prawa autorskie

1.
2.

Uczestnik oswiadcza, ze jest wytgacznym autorem zgtaszanego projektu.
Z chwilg odbioru Nagrody laureat zobowigzuje sie do zawarcia z Organizatorem
umowy licencyjnej lub umowy przenoszgcej autorskie prawa majatkowe do
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projektu — w zakresie niezbednym do jego wykorzystania przez Organizatora oraz
marke Kubota.
Projekt moze zosta¢ wykorzystany w szczegélnosci:

e na klapkach Kubota,

e materiatach promocyjnych,

e materiatach reklamowych,

e mediach spotecznosciowych,

e stronach internetowych,

e materiatach drukowanych,

e wydarzeniach promujgcych wspétprace UniLodz i Kubota.
Laureat o$wiadcza, ze projekt nie narusza praw osdb trzecich.

8 9. Dane osobowe

1.
2.

§10.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest Uniwersytet £odzki.
Dane osobowe uczestnikéw bedg przetwarzane w celu organizacji i
przeprowadzenia Konkursu, wytonienia laureata, kontaktu z uczestnikami,
wreczenia nagrody oraz realizacji obowigzkow wynikajgcych z przepisow prawa.
Partner Konkursu — Kubota S.A. — otrzyma wytgcznie dane osobowe laureata
Konkursu obejmujace:

e imiei nazwisko,

e numer telefonu,

e adres e-mail,

e rozmiar klapek.
Rozmiar klapek zostanie pozyskany od laureata po rozstrzygnieciu Konkursu,
wytacznie na potrzeby realizacji nagrody.
Dane, o ktérych mowa w ust. 3, zostang przekazane Kubota S.A. wytacznie w
celu:

e kontaktu z laureatem Konkursu,

e realizacji wspotpracy zwigzanej z wykorzystaniem zwycieskiego projektu

na limitowanej serii klapek Kubota,

e przygotowania i przekazania nagrody laureatowi.
Przekazanie danych osobowych laureata Partnerowi Konkursu nastapi wytacznie
w zakresie niezbednym do realizacji celow wskazanych w ust. 4 oraz zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami o ochronie danych osobowych.

Postanowienia koncowe

. Organizator zastrzega sobie prawo do:

e odwotania Konkursu,
e nierozstrzygniecia Konkursu,
e zmiany postanowien Regulaminu.
Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania.
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Regulamin dostepny jest na stronie internetowej Uniwersytetu Lédzkiego.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majag
przepisy Kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych.
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